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Bir irtinti tanitmaya ya da hizmeti duyurmaya yonelik aracilik eden reklam ilanlarinin ilk 6r-
nekleriyle Osmanlimin son dénemlerinde yayimlanan gazetelerde karsilagilmaktadir. Nufusun ve
sermayenin biiyiik béliimiiniin Imparatorlugun baskentinde olmas: nedeniyle ticari ilanlar agirhkh
olarak Istanbul’da yayimlanan gazetelerde yer alabilmistir. Ilan ya da afisler aym zamanda yaymnlan-
diklar1 donemin sosyoekonomik kogullar: hakkinda énemli bilgileri aktarmalarinin yani sira belli bir
sermaye sinifinin bakis agisini ve hedef kitleye empoze edilmeye ¢aligilan aligkanliklar: da yansitabil-
mektedirler. Bu baglamda reklam imgelerinin yananlamlari ve ideolojileri hakkindaki arastirmalar-
da Roland Barthes 6ne ¢itkmigtir. Céztimlemelerinde gosterenin diizanlamsal boyutundan hareketle
gosterilenin yananlami ve ikinci bir boyutta tstdil araciligiyla iletilen bir ideolojinin oldugunu 6ne
strmigtir. Bu kuramdan hareketle 19. yy. Osmanl ticari ilanlarin imgelerindeki ideoloji tanimi bu
makalede gostergebilimsel agidan ele alinmaya ¢alisilmig ve boylece donemin moda, ¢esitli arag ve ge-
regleri, beslenme, kigisel bakim trtinleri ve otomobil ilanlar1 yananlamsal boyutlari ile incelenmistir.
Donemin o6zellikleri goz 6niinde bulunduruldugunda ilanlardaki imgelerin hedef kitlenin anlamlama
diizeyine gore sec¢ilmis ve sekillendirilmis olmasi toplumun sadece belli bir sinifinin tirtin ya da hiz-
metten faydalanabildiginin de bir géstergesi olup ilanlarin ¢oziimlenmesinde kilttirel parametrelerin
6nemini de 6n plana ¢ikarmaktadir.
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ABSTRACT

The first examples of advertisements aiming to introduce a product or announce a service were
seen in newspapers which were first released in the last periods of the Ottoman Empire. Most of the
commercial announcements were released in newspapers in Istanbul because most of the inhabitants
and wealth was in the Empires capital city. Announcements and posters also show important informa-
tion about the period’s socio-economic conditions they were released in and reflect the perspective of the
capital class and show what habits were tried to be imposed on the target audience. In researches about
connotations and ideology of advertisement symbols Roland Barthes comes to the fore. He propounded
in his analysis that with the reference to the literal meaning of signs there is an ideology which is
transferred by the connotations of the signified and a second dimension metalanguage. With reference
to this theory the definition of the symbols in commercial announcements of the Ottoman Empire in the
19% century were tried to be discussed in a semiotic way and the periods fashion, different equipment,
nutrition, personal care products and automobile advertisements were analysed with their connotati-
ons. By taking into consideration the characteristics of the period it can be seen that the symbols in
the advertisements were chosen and created after the signification level of the target audience. This
shows that only a certain class could take advantage of a product or a service and brings to the fore that
cultural parameters are very important in analysing the advertisements.
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Giris

Sanayi devrimi liriin ve alic1 ara-
sinda bir gelenegin olusmasina neden
olmustur. Uretim bu dénem ile bir-
likte teknoloji alanindaki gelismelere
ve yeni hammaddelerin bulunmasina
paralel olarak artmigtir. Uriinlerin
satilmas1 igin kullanilan araglar ile
tiketim arasinda dolayli bir baglan-
tinin varlhigina dikkat ceken Konig'e
gore moda ve reklam gibi olgular ayni
zamanda tiiketimi de artiran aracglar-
dir (Konig, 2000:19). Tiketim ayni
zamanda giindelik hayatin aligkan-
liklarim1 da yansittigindan sosyolojik,
psikolojik ve ekonomik geligsmiglik
diizeyleri hakkinda bilgi vermektedir
(Er, 2011:141). Haupt’a gore reklam-
lar 19.yy’dan itibaren gundelik ha-
yatin imgesel gostergeleri olarak yer
edinmisg ve kitle iletisim araglarinin da
gelismesiyle birlikte farkli ortamlar-
da sergilenmeye baglamistir (Haupt,
2003:10).

Osmanli Imparatorlugu’nda tica-
ret hayati biiytik o¢l¢tide IThtisap Kuru-
munun denetimi altinda oldugundan
reklamcilik ilk zamanlarda ilan ve
afisten yeterince faydalanamamis-
tir. Batr’'daki ticari gelismelere bag-
I olarak agirlasan rekabet kosullar:
Osmanli’da siki bir denetime tabi tu-
tulmustur. Osmanli Déneminde Ihti-
sap Kurumu i¢ piyasanin igleyisini du-
zenlemekle sorumluydu (Dogan, 1999:
61). Bu duzenlemeye gore tiiccarlarin
reklam yapmalar1 da yasaklanmigti.
Ancak, 1838-1846 yillar1 arasindaki
ithalat-ihracat hareketleri Osmanli’da
ticari hayatin bir degisim siirecine
girmesine neden olmustur (Cetinka-
ya, 1992: 41). Bu surecle birlikte artik
gazetelerde ilanlar verilmeye ve daha
sonraki yillarda da bat1 kiilltirtne ya-
kin igadamlar1 tarafindan da reklam

ajanslar1  kurulmaya baslanmigtir.
Hem gorsel hem de yazili boyutu olan
ilanlarda tiiketim toplumuna empoze
edilmeye caligilan burjuva ideolojisi
bu makalede Roland Barthes'in gos-
terge kuramindan hareketle ¢6zim-
lenmesi amaglanmigtr.

Gosterge Kurami ve Roland
Barthes

Ders notlarindan derlenmis Cours
de linguistique generale ile Ferdinand
De Saussure gostergebilimin temelle-
rini atmistir. Dili bir gosterge dizgisi
olarak ele alan De Saussure bir gos-
tergeyl sadece gOsteren ve gosterilen
iligkisi zemininde ele almamis aym
zamanda dili bir toplumsal dizge ola-
rak da degerlendirmis ve bu gosterge-
nin de diger gostergelerle arasindaki
iligkilerinden dogdugunu belirtmigtir.
Saussure’e gore bir gosterge hem ne-
densiz hem de ¢izgiseldir. Géstergenin
nedensizligi gostergeyi olusturan gos-
teren/gosterilen ikilisinin toplumsal
bir uzlagma uruni oldugunu, ¢izgi-
selligi ise gosterenin igitselliginin za-
manin akig1 iginde gerceklestigini ve
bu 6zelligi ile de diger dizgelerden ay-
rildigina isaret eder (Rifat, 2005: 27).
Saussure’in gostergebilim anlayisin-
dan hareketle gosterge kavrami top-
lumsal iletisim bi¢imlerine [...] sanat
ve yazin bigimlerine dayandirilarak ge-
nel bir gosterge kurami olugturularak
birgok iletisim bigimlerinin dahil edil-
digi bir anlayis gelismistir (Guiraud,
1994: 20). Bu yaklasim igerisinde ge-
rek Saussure gerekse de Hjemslev'den
yararlanan Roland Barthes da gorul-
mektedir (Rifat, 2005:184).

Williamson’a gore bir gosterge,
gosterenden, maddi nesne ve onun an-
lami olan gosterilenden ibarettir ve
pratikte bir gosterge daima sey-arti-
anlamdir (Williamson, 2000: 15). Bu
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gbriige gore bir gésterge anlam boyu-
tu olmadan tek basina bir sey ifade
etmez. Gostergenin anlamlandirma
dizgesinde ise Saussurein valeur (de-
ger) olarak niteledigi baginti bu gori-
st destekler niteliktedir (Rifat, 2005:
28). Hjelmslev’in kuramina yeni bir
boyut getiren Barthes ise gostergenin
anlamlandirma diizeyini diizanlam ve
yananlam diizeylerine esgitlemeye ca-
hismagtir. Bir gosterge bir anlatim diz-
lemi (A) ile bir icerik diizleminden (I)
meydana gelmektedir. Anlamlamay:
(B) ise (A B 1) bu iki diizeyin arasin-
da degerlendiren Barthes bu dizgenin
kendisini kapsayacak ikinci bir diz-
genin ogesi durumuna girdigini var-
saymigtir (1993: 73). Bu iki dizge ise
birbiriyle baglantilidir ve (A B I) diz-
gesi ikinei dizgenin anlatimi (A) ya da
gostereni olur. Birinci dizge Barthes’a
gore Hjelmslev'in diizanlamsal ikinci
dizgesi ise yananlamsal gostergesidir.
Ustdil ise bir gosterge dizgesini ince-
leyen bir gosterge dizgesidir (Barthes,
1993: 73). Barthes'in yananlam ko-
nusundaki 6ne ¢ikan goriisi ise gele-
cegin bir yananlam dilbilimin olacagi
yoniindedir, ¢inki toplum ikinci bir
anlam dizgesini durmaksizin geligti-
recektir (Barthes, 1993: 73). Asagidaki
tablo (a)’da yananlam/ dizanlam ilis-
kisi ortaya konmaktadir:

Yananlam Gen: S6zbilim "Grilen:
Distinyap1

Diizanlam G Gil

Ustdil en ven

Gergek Dizge Gen | Gilen

(a) Barthes’a gore diizanlam ve yanlam iligki-
si (Barthes, 1993: 74)

Gosteren/ gosterilen dizgesinin
anlamlandirma boyutu diizanlamin
gosterilenini  olugturmaktadir. Bu-
radaki anlamlandirma boyutu ayni
zamanda bir tstdil kullaniminin ol-

dugunu gostermektedir. Barthesin
kuraminin dayanak noktasini olus-
turan ustdil bir soyutlama eylemidir.
Hjelmslev’den farkli olarak burada
dizanlamin géstergesi yananlamin bir
gosterilenine (ifade boyutu) dontstiigu
birimi s6zbilimi olarak degerlendiren
Barthes yananlamin gésterileninin ise
toplumun ideolojisini yansittigini 6ne
sirmektedir. Cagdas sdylenlerin ise
bu yananlam diizeyini olusturan ifade
ve igerik dizgelerinden yansidigini 6ne
stiren Barthes popiiler kiltirin tiike-
tim gereclerindeki bu gizlenmig an-
lamlar1 ortaya c¢ikarmaya calismigtir
(Er, 2011: 55). Ayn1 zamanda bu soy-
lenler ¢agdas dunyanmin bir tstdilidir.
Barthes sdylen (mit) kavramini antik
cagdan guntumiize dek gelen anlamiy-
la degil bulugsal-metodolojik acidan
ele almigtir (Brune, 2003: 80). Asag-
daki tablo (b)’de yananlam diizeyinin
ikincil diizeyde baska bir gosterge ola-
rak ortaya ¢iktig1 gorulmektedir:

Dil
Séylen {

(b) Barthesin soylen ¢oziimlemesi (Barthes,
2011: 184)

Soylen (mit) Barthes’a gore “ev-
rensel bir géstergedir”. Tkincil géster-
ge yananlamsal gostergeleri tamamen
devre dig1 birakmiyor, onlar1 arka plana
itmektedir. Ayrica, Barthes’a goére bu
yananlamlar bir gosterge halkasidir.
Birincil diizeydeki gostergeler ikincil
diizeyde soylenin bir géstereni olur. Ya-
nanlam artik bir ideolojidir. Bu asama-
da artik bir dogallastirmadan bahsedi-
lebilir. Oykiileyici anlatimi ve sdylenleri
barindiran yananlam dizeyi kiltiir spe-
sifik deger yargilarini aktarip belirli yo-
rumlamalar: “dogal” ve “sorgulanamaz”
olarak gostermektedir (Temath, 2011:
69). Cagdas soylenler popliler 6gelerin

1. gosteren 7. gosterilen

3. gosterge

L GOSTEREN IL. GOSTERILEN

. GOSTERGE
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yeniden Uretilmesiyle meydana getirilir.
Ornegin, “Paris Match” dergisindeki ka-
pak fotografinda somutlasan soylenler
ozellikle de Fransa’min savas sonrasi za-
manda kugiik sehir sinifina hitaben kit-
le iletisim araclar1 sayesinde ideoloji ve
yonlendirmeye hizmet etmigstir (Brune,
2003: 81). Toplumsal simifin bir Grint
olarak belli tarihsel dénemlerde egemen
olan sdylenler burjuvazi tarafindan ya-
ratilmaktadir: burjuvazi kendi temel
statiisiine sahip olmayan ve hayalin
disinda da bu statiiyli yasayamayacak
olan tiim insanlig stirekli olarak kendi
ideolojisinin icine ceker (Dagtag’ta Bart-
hes, 2003: 70).

Analiz Yontemi

Barthes'n 1964’teki Imgenin
Retorigi adli yazisindan yola c¢ikan
Arnold asagidaki tablo (c)’de afis im-
gesinin boyutlarini ve kategorilerini
yapisal olarak siralamigtir.

Roland Barhtes’a (1964) gore (Afis-) Imgesinin
Boyutlart
Gésterge | Inceleme Gésterge | Inceleme
Sistemi | Diizlemi bilimsel |Kategorileri
Boyutlar
Dil 1. Dilsel Tleti | Diiz- Metin ve
(message Anlam bagliklarin
linguistique) ifadesi
Yan- (-)
Anlam
Imge 2. Diiz- Diiz- Imge 6geleri
anlamsal Anlam ve yapilari
Imge
(I'image
denotée)
3. Yan- Yan- Dil-dis1
anlamsal Anlam gergekler
Imge (yan-
(I'image anlamlar),
connotée) sOylem
tirlerini
ve imgenin
retorigini
meydana
getirmektedir.

Tablo (c) Arnold’a goére imgenin yananlam bo-
yutlari (Arnold 2007).

Gosteren  boyutunda  gosterge
sistemini sadece dil olarak degil ayni
zamanda imge olarak da ele alan
Barthes, gostergenin diizanlam boyu-
tundan yorumlanarak elde edilen ya-
nanlam boyutunu iglevsel olarak 6ne
gikarmigtir. Gelecegin yananlam dil-
biliminin olacagimi séyleyen Barthes
imge dizgesinde okuma turtine énem
vermigtir. Tablo (c)’den hareketle
Ilan-1 Ticaret kitabindan cesitli ilanlar
su siralamaya gore incelenecektir:

1. llandaki Dilsel Tleti

a) Diizanlam:

Burada afigin dilsel 6geleri gosteren
boyutta belirtilecektir.

2. Tlan Imgesinin Diizanlam Iletisi

a) Imgenin Ogeleri ve Yapist:

Ilan imgeleri birbirinden bagimsiz ola-
rak dizanlamlari ile belirtilecektir.

3. Ilan Imgesinin Yananlam Iletisi

a) Yananlam Iletisi:
Gosteren-Gosterilen iliskisinden ha-
reketle gostergelerin yan-anlamlari
belirtilecektir.

b) Imgedeki Diigiinyap: (ideoloji)
Gostergenin ¢ boyutundan hareketle
gostergedeki yananlamlarin ikinci da-
zeyini kapsayan ust-dil, yani ideoloji
belirtilecektir.

Ilan Analizleri

Calismanin bu boliimiinde insan-
larin hayat tarzlarini etkilemeye ve bi-
¢imlendirmeye yonelik moda, arag ve
gereg, beslenme, kisisel bakim urin-
leri ve otomobil ilanlar1 segilmigtir.
Roland Barthes'in reklamlari okuma
anlayis1 dogrultusunda ilgili yontem
ile analizler su sekildedir:
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YICTOR B'U

[lan 1: Burgeni, Servet-i Fiinun (Kolay vd.,
2011: 40).

1. Tlandaki Dilsel Tleti

a) Ilanda hem iirtiniin temin edilebile-
cegi yer bilgisi hem de tirtiin 6zellikleri
bir arada verilmektedir: “Beyoglu’nda
Dogru Yol'da numara 376. En zarif ve
stk potinler satan isbu magazada Ame-
rika ve Fransa’nin nefis mallart mev-
cuttur. Kadin-Erkek-Cocuk ayakkabi-

lart Yazlik en son moda ayakkabilart”

(Kolay vd., 2011: 40).

2. Tlan Imgesinin Diizanlam Iletisi

a) Ilan imgesi iki elinde reklami ya-
pilan trini tutan bir ¢ocuktan olus-
maktadir.

3. Ilan Imgesinin Yananlam Iletisi

a) Ilan imgesinin diizanlamindan rek-
lam1 yapilan irtinin Bati mengeili ve
modada belirleyici bir roli olan bir fir-
ma oldugu yoninde bir yananlam ile-
tisi gitkarilmaktadar.

b) Imgenin ikinci diizeyinde bireylerin
kendilerini ifade etmede bir arag olan
Moda’nin Batili burjuvanin belirledigi
cizgiler dogrultusunda zihinlerde ye-
rini belirlemeye devam ettigi anlasil-
maktadir.

.‘;nu_;, _,-n:\t«ul .:N-ll-.l,- }J\- a}ihl- g G s et
.M:q»—-h- s AEY e g GV S am 0080 g0 alle Gl
TSPV T FEIROY S TS ANTRY gt n..su;

lan 2: Hayden, Servet-i Finun (Kolay vd.,
2011: 74).

1. Tlandaki Dilsel Tleti

a) Ilandaki dilsel ileti firmanin satiga
sundugu Urinleri tanitmaya yonelik
su metinden olugsmaktadir: “Emtiasi-
nin zerafet ve metaneti ile meshur olan
Hayden Ingiliz Magazasi yaz mevsimi
miinasebetiyle erkek, kadin ve ¢ocuk-
lara mahsus yeni moda [...] carsaflik,
hase camasir takimlart, havlu, yol ¢can-
talart [...] ahaliyi kiramin magaza-i
mezkureyi bir kere ziyaret etmeleri tav-
stye olunur.” (Kolay vd., 2011: 74).

2. Tlan Imgesinin Diizanlam Iletisi

a) Ilan imgesi reklam veren bilgisinin
yer aldig1 ilan panosu ve éntinde duran
bir kadin ve erkekten olugsmaktadir.

3. Ilan Imgesinin Yananlam Iletisi

a) Ilan imgesinin gostereni (kiyafet ve
aksesuarlar) dénemin klasiklesmis In-
giliz giyim tarzim yansitmaktadir.

b) Okuma-yazma bilen hedef kitlenin
imgenin gosteren (kiyafet) ve gosteri-
len (moda kiltiiri) iliskisinden hare-
ketle olugsturulmaya ¢aligilan giindelik
soylenlerin benimsetilmesi gosterge-
nin ideolojik tarafinin oldugu distin-
cesini desteklemektedir.
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Ilan 8: Kaol, Diken (Kolay vd., 2011: 192).
1. Tlandaki Dilsel Tleti
a) Ilan metni triin hakkinda “Kaol-
Biitiin tencereler siyahlanmis ve kir-
lenmis oldugundan zavalli asgibast
meyiis ve miikedder olarak hasta olmus
idi. Hastaliginda riiyasinda gordii ki,
halis (Kaol) gelmis ve biitiin kaplart
ve tencereleri giines gibi parlatmis idi.
[...]” bilgisini vermektedir (Kolay vd.,
2011: 192).
2. Ilan Imgesinin Diizanlam Iletisi
a) Bir duvara asili vaziyette bulunan
ve Ustiine giiler yuzler ¢izilmis tence-
reler, bir yatakta uyumakta olan bir
asc1 ve Uzerinde yuz ifadesi bulunan
Kaol yazili bir gige ilanin imgelerini
olusturmaktadir.
3. Ilan Imgesinin Yananlam Iletisi

- gl e OB I Zal

a) Gosterilen boyutta tencerelerin
memnuniyetlerini ifade eden bakiglar
ile uyumakta olan ascinin rahat ifade-
si kendinden emin ve gururlu bir yiz
ifadesine sahip Uriinin vaat edilen
ozelliklere sahip oldugu anlagilmak-
tadir.

b) Imgelerin dizini ile ilan metni birleg-
tiginde adeta bir masal tira ile hitap
edilmeye caligilan kitlenin zihninde
ideal olana vurgunun yapilmasi ilanin

ust-dilini olusturmaktadir. Gosterilen
boyutta toplumdaki ag¢1 imgeleminin
degisimi de s6z konusudur.

==

baish S5 3 S s

T; ':-.-. K.:-n.»,:d aby 03 5L peg gl
| AT S Oifiss

[+ = et

flan 4: Dunlop, Servet-i Fiinun (Kolay vd.,
2011: 174).

1. Tlandaki Dilsel Tleti

a) Uriin ilan1 “Otomobilinizde rahat et-
mek ve lastigi uzun miiddet kullanmak
isterseniz Dunlop Lastigi Aliniz [...]
Edvars ve Mahdumlar:.” iletisinden
olusmaktadir (Kolay vd., 2011: 174).
2. Ilan Imgesinin Diizanlam Iletisi

a) Ilan imgesinin gosteren boyutu bir
katedral ve onu cevreleyen bir lastik-
tir.

3. Ilan Imgesinin Yananlam Iletisi

a) Gosterilen boyutta ise lastik ile ka-
tedralin birlikte gosterilmesiyle tri-
nin yurtdisi mensgeili oldugu vurgusu-
nu 6ne ¢ikarmaktadir.

b) Ilan imgesinin arka planinda yer
alan Londra’daki tnlt St. Paul kated-
rali sadece Uriiniin degil ayni1 zaman-
da teknolojinin anavatani hakkinda
da hedef kitlenin zihninde ¢agrisimda
bulunmasina yardimc: olmaktadir.
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Ilan 5: Sark Malt Hiilasasi, Servet-i Fiinun
(Kolay vd., 2011: 165).

1. llandaki Dilsel Tleti

a) Ilan metni “Sark Malt Hiilasa-
si- Sade ve Gliser ve Fosfatli. Istaha,
kuvvet ve sthhat igin en miiessir deva-
dir/...]” (Kolay vd., 2011: 165) yazisin-
dan olugsmaktadar.

2. Ilan Imgesinin Diizanlam Iletisi

a) Ilanin gosteren boyutunda elbiseli,
acik tenli ve giillimseyen bir kiz ¢ocu-
gunun elindeki sige ile yerdeki oyun-
cak ay1 gorulmektedir.

3. Ilan Imgesinin Yananlam Iletisi

a) Afis ozelligi agir basan ilanin mer-
kezindeki ¢ocugun mutlulugunu oyun-
cak ay1 ile malt i¢eceginin tamamladi-
g1 anlagilabilmektedir.

b) Ilanin yayinlandigi Cumhuriyet Dé-
nemi Himaye-i Etfal Cemiyetinin ya-
yinlarindan Gurbiiz Cocuk dergisinin
“Tiirk Cocugu’ nu giirbiiz yetistirmek
ve Giirbiiz Tiirk ¢ocuklarindan kuv-
vetli, saglam bir millet viicuda getir-
mek...”  (http://atam.gov.tr/?p=1358)
ideolojisi gosterilen boyutta iletilmek-
tedir.

S gy, 850
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[yt
flan 6: Kinakinal, Servet-i Fiinun (Kolay vd.,
2011: 155).

1. Tlandaki Dilsel Tleti

a) Uriin ozellikleri ile satis yerleri
hakkinda bilgi veren ilan metni su se-
kildedir: “Kinakinali Pertev Sa¢ Suyu,
Saglarinin muttasil dékiilmekte oldu-
Sunu gormek endisesinde bulunanlar
ile saclara ariz olan kepeklerden kur-
tulmak ve saglarin pek az bir zaman-
da fevkalade uzamast [...]"(Kolay vd.,
2011: 155).

2. Ilan Imgesinin Diizanlam Iletisi

a) Uc giliimseyen kadinin ilan met-
nini de gevreleyen ve birbirine ge¢misg
uzun saglar1 imgenin gosterenini olus-
turmaktadar.

3. Ilan Imgesinin Yananlam Iletisi

a) Ilan imgesinin gésterilen boyutun-
daki yananlam iletisi uzun ve saglikli
sa¢ gorisini dogru orantida goster-
mektedir.

b) Dénemim 6zellikleri diigtintildigin-
de- ki kadinlarin toplum i¢inde basla-
rimin agirlikli olarak kapali oldugu ve
sa¢ bakimina olan ihtiyacin da ayni
oranda dusik olacag1 varsayilirsa-
ilan1 yapilan irtintn ideolojisi agisin-
dan yorumlanabilmesi ancak burjuva
sinifi tarafindan mumkun olabilecegi
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gorinmektedir. Uriin taniminin (EAU
DE QUININE PERTEV) Fransizca
yapilmis olmasi1 dogrudan hitap ettigi
hedef kitlesi hakkinda (ki o dénemlex-
de Fransizcaya sadece egitimli kigile-
rin hakim oldugu dustnilirse) bilgi
vermektedir.

Ilan 7: Odol, Servet-i Fiinun (Kolay vd., 2011:
148).

1. Tlandaki Dilsel Tleti

a) Ilan metni “Hepsinden a’la emsalsiz
dis ilact” (Arapgadan Tirkge ’ye) ve
“Dentifrice absolument incomparable”
(Fransizca) olmak tizere iki dilde veril-
mistir.

2. Ilan Imgesinin Diizanlam Iletisi

a) Takim elbiseli bir erkegin elindeki
Odol't bir bardaga bosalttigr goril-
mektedir.

3. Ilan Imgesinin Yananlam Iletisi

a) Agiz bakimi kigisel bakimin bir par-
¢as1 olarak yansitilmaktadir. Cizimde-
ki ceket ve gomlek imgeleri dis gori-
nlslin bakimh bir agiz ile ortistugi
iletisi gosterilen boyuttan ¢ikarilabil-
mektedir.

b) Ilanin verildigi dénemin 6zellikleri
diisinuldiginde agiz bakim triunleri-
nin sehirde yasayan burjuva insaninin
bir parcas1 oldugu vurgusu 6n plana
cikmaktadir. Ilan metninin iki dilde
yayinlanmig olmasi ise Barthesin neo-
lojizme (Temath, 2011: 69) bagvurarak
“Fransi1z” usuld burjuva tarzinin vur-
gusu yapilmaktadir.

flan 8: Ayvelkun, Sehbal (Kolay vd., 2011:
136).
1. Ilandaki Dilsel Ileti

a) “Hentiz tatmadan evvel istihanizi
getirecek bir et suyul...]Bliyiik bakka-
liye magazalarinda arayiniz ve siparis
ediniz” (Kolay vd., 2011: 36) ilanda-
ki dilsel iletinin diizanlam boyutunu
olusturmaktadir.

2. Ilan Imgesinin Diizanlam Iletisi

a) Geng bir kadin, iki tarafa konum-
landirilmis ve kanatlar: olan iki ¢ocuk
ile arka plandaki manzara ilanin imge
boyutunu olusturmaktadar.

3. Ilan Imgesinin Yananlam Iletisi

a) Imgenin yananlam iletisi Barok do-
nemi “carpe diem” (am1 yasa) yasam
tarzini ¢agristirmaktadir. Kadin figi-
rine iki ¢iplak melegin eglik etmesi ve
arka plandaki bulutlarin ¢agristirdig:
zevk alma ve yasama sevinci bu ya-
nanlam iletisini desteklemektedir.

b) Ilamn verildigi dénemin ozellikleri
ve kogullar1 (1911) distintldiginde
imge boyutunun hedef kitledeki bi-
reyler tarafindan g¢6ziimlenmesi igin
Umberto Econun da belirttigi gibi yan
anlamsal 6zelliklerin toplami kultiirel
ogelerin ¢esitliligini vurguladigindan
(Eco, 1977: 182) yiiksek kiltiir dona-
nimina sahip olunmasi gerekmekte-
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dir. Bu birikime sahip bireylere ani
yasamanin saglikli beslenmeden gec-
tigi mesaj: iletilmektedir. Ilandaki ya-
nanlam iletilerini analiz edemeyecek
kitlenin bir nevi saf dis1 birakilmasi
trintn belli bir toplumsal sinifa hitap
ettigi anlamina gelmektedir.

L
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Ilan 8: Kingasford Nigastasi, Sehbal (Kolay
vd., 2011: 132).

1. Tlandaki Dilsel Tleti

a) Tlan metni “Biraz siit, biraz yumur-
ta [...] bu nisastadan kurabiye de olur,
baska seyler de. Tecriibe ediniz/...]”le-
tisini icermektedir.

2. Ilan Imgesinin Diizanlam Iletisi

a) Imge 6geleri 6nliikli bir kadindan,
mutfak gereclerinden ve gida malze-
melerinden olugsmaktadir.

3. Ilan Imgesinin Yananlam Iletisi

a) Imgedeki kadin 68esinin bir anne
olma olasiligindan hareketle evde ha-
zirlanan yiyeceklerin ¢ekiciligi tizerine
cagrisim kurulabilmektedir.

b) Ilanin verildigi dénemin toplumsal
ozellikleri ve reklamciligin genel du-
rumu goz ontinde bulunduruldugunda
ilanda bir kadin imgesinin kullanilmig
olmasindan gosterilen boyuttaki ile-
tinin yenilik¢i tarafinin vurgulandigi
anlagilmaktadir. Ayrica, kadinin birey
olarak ev ekonomisindeki yerini de
one ¢ikarmaktadir.

flan 9: Amerikan Ticaret-i Hariciye Sirketi,
Diken (Kolay vd., 2011: 179).

1. Tlandaki Dilsel Ileti

a) Ilan metni “Tstanbul’un ve biitiin
Sarkin en biiyiik otomobil acentesif...]
Mesher her giin ziyaret edilebilir/...]”
hem trtiin hem de satici bilgilerini icer-
mektedir (Kolay vd., 2011: 179).

2. Ilan Imgesinin Diizanlam Iletisi

a) Ilan imgeleri arasinda icinde kadin
ve erkeklerin bulundugu iki otomobil
ile sepetli bir motosiklet yer almakta-
dir.

3. Ilan Imgesinin Yananlam Iletisi

a) Hedef kitlenin zihninde ilan imge-
lerinden (nesne ve insan) hareketle
simgesel bir anlamlandirma boyutu
olusturarak konforlu bir yasam tarzi-
nin vurgusu yapilmaktadir.

b) Ilanda otomobili kullanan kisilerin
giyim tarzlar ayni zamanda yeni bir
hayat tarzinin bir parg¢asinin oldugu-
nun da altini ¢izmektedir. Buna gore
acik havadaki bir gezintiye otomobille
gidilebilecegi gibi kendisini gezdirme-
s1 i¢in bir sofor de tutabilir. Bu an-
lamlandirmalar Amerikan otomobili
ile Amerikan burjuva smifinin yeni
diizen olusturuculari olarak yorumla-
nabilmektedir.
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Ilan 10: Tor Elektrik Siipiirgesi, Ameli Elekt-
rik (Kolay vd., 2011: 83).

1. Tlandaki Dilsel Tleti

a) Ilan metni “Hanimlar Iyi Biliniz Ki:
Asrimizda ne yerler stipiirge ile temiz-
leniyor [...] Bakiniz Bu Kiigiik Cocuk
Aleti Ne Kadar Kolaylikla Kullaniyor.”
mesajini iletmektedir.

2. Ilan Imgesinin Diizanlam Iletisi

a) Ilan bir kiz ¢ocugu, hal ve képek
imgelerinden olusmaktadir.

3. Ilan Imgesinin Yananlam Iletisi

a) Ilan imgesi ilan metninden bagim-
s1z okundugunda da sliplirme isinin
bir ¢ocuk isinden kolaylikla yapilabil-
digi iletisi anlagilmaktadir.

b) Gosterilen boyutta imgenin ilettigi
ideoloji burjuva smifinin o dénemde
bir ev hayvani ile birlikte yagsamanin
bir hayat tarzinin olduguna isaret et-
mektedir.

Sonug

Analiz edilen ya da Barthesin
bu kavramin yerine kullandig1 oku-
nan reklam ilanlar1 yayinlandiklari

déneme ait sadece toplumsal 6zellik-
leri yansitmaktadir. Gostergelerin
sadece reklam ilan ya da afiglerinde
okunmadigini aym1 zamanda diinya-
nin da gostergelerle dolu oldugunu
ileri stren Barthes’a gore biitiin bu
okumalar toplumsal, ahlaksal, ideo-
lojik agidan dylesine degerler igerir ki,
zorunlu olarak sistematik bir diigiince
tarafindan iistlenilmeye c¢alismalart
gerekir (Barthes, 1993: 159). Bu sis-
tematik digiince ise gosterge siste-
minin tizerine kurulu oldugu dizgeler
sayesinde gerceklesebilmektedir. Soz
konusu bu dizgeler ¢oziilmeye basglan-
diginda ya da dogal algilanan iktidar
yapilari ortaya ¢ikartildiginda ¢agdas
soylenler (mitler) gorulebilir olacak-
tir. Bu mitsel dustnce dil aracilhigiy-
la kurulabilmektedir. Levi-Strauss’a
gore eski bir toplumsal soylemin en-
kazindan ideolojik satolar inga edilir
(Williamson’dan Levi-Strauss, 2001:
101). Bu tamima gére ideolojiler rek-
lamlarda, yani géstergenin gosteren
boyutunda kendilerine yer edinebilir-
ler. Ornegin, analiz edilen ilanlarda
nesnelerin bir kiltiir 6gesi olarak kul-
laniminin yani sira insanlarin sunus
sekli de gostergebilimi agisindan gok
onemlidir. Williamson’a gore insanlar
simge olduklarinda, onlara insan gibi
davranmak gerekmez/...Jideoloji, onun
gercekten ne oldugundan baska, toplu-
mun onun aractligryla kendi kendisine
bir anlam verdigi sistemdir (William-
son, 2001: 176). Dominant kultirin
bir nevi gérmek istedigi insan okuya-
nin zihninde ideallestiriliyor. Boylece
reklamlar insanlarin “yasanmayan”
yasamlaridir/...[(Williamson,  2001:
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177). Gercekte burada devreye giren
gostergebilimin amacinin gézlemlene-
bilen konularin dil disindaki anlam-
lama dizgelerinin igleyisini belirleyip
ortaya koymasi olmalidir (Barthes,
1993: 75). Bu yaklasima goére analiz
edilen ilanlarin imgesel iletilerinin
tamaminda dildis1
dizgesi ve bir Bat1 kilturinin ya-
sam tarzin simgeleyen gorsel goster-
geler ortaya konulmustur. Manipu-

bir anlamlama

lasyon araci olan reklam ilanlarinin
bagsarisinin dl¢tilmesinden 6te -ki bu
alan gostergebiliminin tamamen di-
sindadir- ¢agin toplumsal diizeydeki
gergeklerle oOrtistigi
Ilanlardaki yananlamsal iletilerin ¢6-
zimlenebilmesi ya da okunabilmesi

soylenebilir.

yine alicinin sosyal statusiine baghdir,
cunki modern insan, kentlerin insani
yasamint okumakla gecirir (Barthes,
1993: 159). Barthes'in vurgusu ozel-
likle dominant ve yonlendirme gici-
ne sahip burjuva sinifina yoéneliktir.
Analiz edilen ilanlarda ¢agrisimin
gostergenin ikinci diizeyde, yani tistdil
kullaniminin yapildigi boyutta gercek-
lestigi gorulmustiir. Aliskanhiklarin
empoze edildigi, daha dogrusu yasam
tarzlarinin 6zendirildigi ve yeni soy-
lenlerin olusturuldugu ilanlarda sim-
gesel yapilar toplumun gergek yapisini
algilamamizin yerine geg¢ip onu bu-
landirir duruma getirir (Williamson,
2001: 100), ¢linkii donemin 6zellikleri
g6z 6ntinde bulunduruldugunda adeta
yayginlagsmis ve gorliniste var olan
gostergeler mevcuttur. Dogal gibi go-
rinen yapilar1 ortadan kaldiran ya
da bagka bir deyisle bu yapilar: bozan
okuyucu ise etkin ya da Stuart Hall’e

gore karsit okuyucudur (Dagtas, 2003:
28). Etkin bir rol tstlenmesi beklenen
hedef kitle ikincil bir boyutta anlam-
landirmaya bagvurur. Barthes’a gore
anlamlama artik modern diinyanin
distinme bi¢gimi durumuna gelmekte-
dir ve gostergebilimci modanin anlam-
sal dizgelerini inceleyecektir (Barthes,
1993: 161). Ernst Cassirer’in kiltirin
sembolik gekillerden meydana gelen
bir sistem ve gostergebilimin bir kiil-
ttir bilimi (No6th, 2000: 513) oldugu
distincesinden hareketle bu hususta
Saussure’iin gostergebiliminden (Se-
miyoloji) bahsetmeye bagladig1 doéne-
me de deginilebilir. Ona gore toplum
tarafindan alimlanan tim ifade sekil-
leri temelde toplumsal aligkanliklara
ya da uzlasimlara isaret etmektedir.
Saussure, bir kiltlirde nezaket goster-
me gibi ritiellerin anlama gore degil
kurallara gore yapildigini belirtmis-
tir (Saussure, 2001: 80). Boylece gos-
tergebilimi dil gibi keyfi (arbitrdr) bir
uzlagim aracini incelemekten oOte dil
dis1 gergeklere egilebilir. Bu cercevede
Nothin (2000) kulttur ve sosyo-goster-
gebiliminden hareketle halk biliminin
alanlar ile kesigen su alanlar incele-
me konusu olabilmektedir: Mobilya,
saat, otomobil, is yerleri ile aligveris
merkezleri gibi gliindelik hayatin ar-
tefaktlari; sanayi déoneminde aile ha-
yati, genglik kiltlirt ve otomasyon ile
is yerinde dil dis1 iletisim yollar1 gibi
gindelik hayatta sosyo-gostergebili-
mi; televizyon, kartpostal, gazetelerde
kullanilan gorseller ile trafik isaretle-
ri gibi giindelik hayatta yer alan gos-
terge ve iletisim sistemleri; spor, pop
miizigi, turizm gibi eglence ile yemek
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kaltara (Noth, 2001: 518). Bu sinif-
landirmadan anlasilacagr lizere Unla
halkbilimeci Tylor'in (1871) kiltiir tani-
minda yer alan tim 6geler siralanmis
ve gostergebilimin gelistirdigi analiz
yontemi ile bu alanlarda karsilastir-
mal1 dahil olmak tizere bir ¢ok alanda
uygulanabilir oldugu gosterilebilmek-
tedir: “Kiiltiir [...] etnografik anlamda
her karmasik biitiin, bilgi, inang, sa-
nat, ahlak, yasa, ddet ve toplumun bir
tiyesi olarak bireyin edindigi her tiirlti
yeti ile aliskanliklardir.” (N6th, 2000:
513).
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