“ARABANIN HAKKINI VER” DOLAYIMINDA
SORGULANAN ATASOZLERI

Examination of The Proverbs in Terms of “Give The Due of The Car”
Ruken ALP*

OZET

Medya toplumsal yasamin her alaninda doénusturici bir etkiye sahiptir ve medya kuruluslarinin en
6nemli gelir kaynagi reklamlardir. Medya kuruluslarindan 6zellikle genis kitlelere ulasma olanagi saglayan
ucuz eglence ve bilgi kaynagi olan televizyonlarda toplumsal begeniyi ve tuketimi belirleyen reklamlarin
6nemi artmaktadir.

Bu calismada “Opet Pull Force” reklaminda kullanilan dil, bicimsel ozellikleri acisindan irdelenecek
ve bu reklamda kullanilan sloganlarin sézIlt kiltur Grtint olan atasézleri ile iliskisi irdelenecektir. Gelenek-
sel toplum yapisinda kiltiir aktarimi gérevini Gstlenen atasozleri modernlesmeyle birlikte yapisal nitelikle-
rini koruyarak, hizla degisen kulttirel degerleri ifade etme islevim tistlenmistir.

Aynca Turkiye'nin tinli komedyenlerinden Cem Yilmaz'in reklamin temel karakterlerim canlandir-
masinin, reklamin inandinciligi tzerindeki etkisi ile reklamda kullanilan ifadeler elestirel ve sorgulayici bir
diizlemde incelenecektir.
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ABSTRACT

Media has a converting effect on all areas of social life and for media organizations, which have a com-
mercial character, a staple earner is advertisements. Among media organizations television, which is a che-
ap repository of information and entertainment, reaches the masses so advertisements, which determine so-
cial tastes and consumption, are increasing in importance.

In this article, the formal characteristics of the language used in the “Opet Pull Force” advertisement
will be considered as will the relationship between the advertisement’s slogans and proverbs, which are a
product of oral culture.

With modernization, proverbs have undertaken the role of cultural transfer in the structure of traditi-
onal society and have undertaken the function of expressing rapidly changing cultural values by mainta-
ining their structural characteristics.

In this article, the effect on the plausibility of the advertisement through, Cem Yilmaz's, one of Tur-
key’s famous comedians and one known for his fondness for cars, portrayal will be analyzed. In addition, the
slogans which were used this advertisement will be analyzed through a critical platform.
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Medya kuruluslari toplumsal yasa- yanin, “toplumda yasayan bireylerin

min her alaninda bireylerin duyus, du-
sunus, algilayis bigimleri tzerinde etkili
olmaktadir. Mehmet Kicuk tarafindan
derlenen Medya, iktidar, ideoloji adl ca-
lismada medyanin, hayat alaninin “gtn-
delik faaliyetlerinin parcgasi olarak [...]
genellestirilmis iliski bigimleri olarak is-
lev gor[dugu]” (33) ifade edilmistir. Med-

kendi toplumsal gruplarinin deger yone-
limlerini i¢sellestirmeleri’yle birlikte
“eylem icin gerekli genellesmis yetenek-
leri  kazanmalarina, iletisimsel eyle-
min\kultlrel bilginin aktarilmasi ve ye-
nilesmesine, grup dayanismasi ve kisisel
o6zdeslesmenin olusumuna zemin” (278)
hazirladigi belirtilmistir. Bu distinceler-
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den yola ¢ikildiginda medyanin toplum-
sal yasamin her alaninda belirleyici bir
konumu ve donustiricu, bicimlendirici
bir etkisi oldugunu séyleyebilmek olasi-
dir. Medya kuruluslari arasinda gorsel
ve isitsel malzemenin kullanimina ola-
nak taniyan, toplumdaki sosyo-kultirel
ve ekonomik agidan her dizeydeki kesi-
me hitap edebilmesi televizyonu ayrica-
likli bir konuma getirmistir.

Noam Chomsky Medya Gergegi adli
kitabinda “medyanin énemli bir izleyici
kitlesine ulasabilen kesimleri[nin] bu-
yuk kuruluslar® (19) oldugunu belirt-
mekte, “medya kurulusiari[nin] da alici-
lara bir drun sat[tigini]” (20) ifade et-
mektedir. Chomsky, medya kuruluslari-
nin “piyasasi[nin] reklamcilar, ‘Grtn’tle-
rinin] ise izleyiciler” (20) oldugunu ifade
etmektedir. Bu karsilikli bagimhihk ilis-
kisi reklamlarin 6neminin artmasina yol
acmis, televizyonlarda haber programla-
ri da dahil olmak (zere programlarin
reklamlarin arasina yerlestirilmesine
neden olmustur. Bu nedenle énemi tarti-
silmaz olan reklam sektdriinde en ucuz
eglence ve bilgi kaynagi olan televizyon-
la genis kitlelere ulasabilme olanagi ol-
dugdu i¢in halkin her kesimine hitap ede-
bilecek gorsel ve isitsel malzemeler kul-
lanilmaya baslanmistir. Bu c¢alismada
“Opet Full Force” isimli akaryakit Gri-
nunun tanitildigr reklam kullanilan dil
acgisindan incelenecektir. “Opet Full For-
ce” reklaminda yer alan gérsel 6gelerin
yani sira kullanilan dilin ¢agdas kent
yasaminda varlik bulan kliselesmis ifa-
delere dayanmasi incelemenin ¢ikis nok-
tasidir.

“Opet Full Force” reklaminda Cem
Yilmaz in hem iki temel karakteri can-
landirmasi hem de metin yazari olarak
yer almasi reklamin temel hedefi oldugu
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soylenebilecek “inandiricihgin” arttiril-
masina yoéneliktir. Reklamin medyada
arabalara olan duskanlugd, en pahal
arabalari almasi ve para kazanmayi
araba almak icin istemesi ile yer bulan
Cem Yilmaz'in gercek yasami Uzerine
kurulmasi bunun géstergesidir. 26 Ekim
2004'te Sabah Gazetesi'nde yer alan
“Dunyanin en pahali arabasini aldi”
isimli “Spor otomobillere tutkusuyla bili-
nen Cem Yilmaz in garaji araba galerisi
gibi. Yilmaz, simdi de inlt ekonomi der-
gisi Forbes tarafindan 2004 yilinin en
pahali otomobili olarak lanse edilen En-
zo Ferrari'nin pesinde” seklindeki haber
bu yargiyr desteklemektedir. Reklamin
kurgusunda, yayinlandig surecgte Tarki-
ye'de oldukca yiksek izlenme oranina
sahip olmus, ileri teknoloji tGrdnu bir
arabanin baskarakterlerden biri olarak
konumlandirildigr “Kara Simsek” dizisi
onemli bir rol oynamaktadir. Murat 124
ile Corvette marka araba arasindaki ya-
risma dolayiminda “akaryakit”in kalite-
sinin 6nemine vurgu yapilan reklamda
“Kara Simsek”in Murat 124 ile 6zdesles-
tirilmesi  “yerliligin” one c¢ikarildigini
gostermektedir. Ayni zamanda bu du-
rum Murat 124'Gn sahip oldugu o6zellik-
ler dustnuldugunde vurgunun “akarya-
kit” tizerinde yogunlagsmasina olanak ta-
nimistir. “Kara Simsek” seksenli yillar-
da bu diziyi izleyenlerin hafizasinda olu-
san “hizli, gu¢li” araba seklindeki ortak
koda génderme yapmaktadir.

Walter Ong SozIu ve Yazili Kultur
adli calismasinda soézla kultur bagla-
minda edinilmis deneyimin gelecek ku-
saklara aktarilmasinin yazil kultardeki
gibi analitik olamayacagini, bunun yeri-
ne ezberlemeyi kolaylastirici birtakim
secili siirsel kaliplarla bu aktarimin sag-
landigini, atasdzlerinin de bdyle bir su-
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recin Urdnid oldugunu belirtmektedir.
(75) Bu dustince “Opet Full Force” rekla-
minda sozIlu kaltur Grind olan atasozle-
rinin bigimsel formunun kullaniimasini
anlasilir kilmaktadir.

Roland Barthes Gostergebilimsel
Serliven isimli kitabinda reklami yapi-
lan drdnlere insanlarin reklam dili ara-
cthgiyla anlam verebildiklerini belirt-
mektedir: “insanlar, Grine reklam dili
aracihgiyla dokunurlarken, ona anlam
verirler ve béylece de onun basit kullani-
mini zihin deneyimine dénustardrler”
(166). Barthes’e gore “her reklam bir bil-
diridir: gercekten de reklamin bir cikis
kaynag! (piyasaya surulen ve d&vulen
urdnidn ait oldugu firma), bir alis nokta-
si (halk) ve bir aktarim kanali (yani rek-
lam iletme araci denen sey) vardir”
(162). Barthes'in her reklamin bir bildiri
oldugu seklindeki dustncesi reklam dili-
ni éne ¢ikarmaktadir. “Opet Full Force”
reklaminda “akaryakit”in “dviillmesinde”
kullanilan dilin kaliplasmis ifadelere da-
yanmasi sozlu kaltur Grant olan atasoz-
lerinin “kalipsal islevsellikleri” bakimin-
dan kentyasaminda da kullanim degeri-
ni yitirmedigini gostermektedir.

Halkbiliminde Kuramlar ve Yakla-
simlar isimli ¢alismada yer alan Lutz
Rohrich ve Wolfgang Mieder tarafindan
kaleme alinan “Modern Dilde Kullanilan
Atasozlerinin Biyolojisi” isimli makale-
de, reklam metinlerinde “atasozlerinin
dogrudan dogruya kullaniimadigr du-
rumlarda, modern reklam teknikle-
ri[nin], metinlerde atasdzlerinin yapila-
rindan yararlan[digi]” (356) belirtilmek-
tedir. “Atasozlerinin ctimle yapisi ritmi
ve sesi, kisi Uzerinde etki uyandirmak-
ta” (356) oldugu duslncesiyle temellen-
dirilen bu anlayis, “atasozleri[nin] mo-
dern gunlik dilde kendilerine bir surek-
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lilik garantileyen degisebilirligini” (351)
ortaya koydugu yargisini desteklemek-
tedir. “Opet Full Force” reklaminda yer
alan Mike'in “sizin gibi gencleri pistler-
de gdrmek isteriz”, Pelis’'un “hayal mah-
sulisiin diyorum hayal, hayal
anahtarini”, “ya bunlar reklam kokan
hareketler”, “alirirm anahtarini sonra,
bunlara gerek yok”, “ya birak kardesim
sosyal mesaj vermeyi alirim anahtarini,
opet diye aglama sonra”, “asfalt agladi
be” seklindeki ifadelerinin kaliplasmis
oldugu, gundelik yasamda kullanildig:
goralmektedir. Bu baglamda reklamda,
atasozlerinin bigimsel o6zelliklerinden
yararlanildigini sdylemek olasidir. Bu
kaliplasmis ifadelerin “opet”le iliskilen-
dirilmesinde “atasézunun bilingaltina
emretme yond, ikna edici bir karakteri”
(356) olmasi nedeniyle tuketicinin pasif
haldeki hafizasina hitap ettigi, insanla-
rin geleneksel duygularina reklam yo-
luyla mesajlar géndererek alici kazanil-
maya calisilmasi yer almaktadir. “Ata-
sézlerinin herkesce taninan, gecerliligini
korumasi” (356) da bu kullanim tarzinin
neden tercih edildigini gostermektedir.
Reklam karakterlerinden Milce’'m miite-

alirim

vazi, bariscil bir profil ¢izdigi bununla
birlikte PelGs'un giyim tarzi ve davra-
nislarindaki rahathgr ile gelir duzeyi
yuksek bir kesimi temsil ettigi, ancak
saldirganhgi ve abartili davranislari ile
one ¢cikmasi nedeniyle entelektuel biriki-
minin gelir duzeyi ile dogru orantili ol-
madigini sdylemek olasidir. Pelus karak-
terinin simgeledigi alaycilik, ciddiyetsiz-
lik, eglenceye duskunluk “reklam kokan
hareketler”, “sosyal mesaj verme[me]”
ifadelerinin elestirel duzlemde degerlen-
dirilmesine de olanak tanimaktadir,
“reklam kokan hareketler” ifadesi rek-
lamlarin “gizli yonlendirme ya da yalan
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olup olmamasi [...] gercekler karsisinda
ne kadar dayanabilecegi” (358) seklinde-
ki kaygilarin aciga ciktigr bir kullanim
tarzi olmakla birlikte bu ifadeyi kulla-
nan karakterin davranislarinin reklam
kokmasi ironiktir. Yine Pelus tarafindan
dile getirilen “sosyal mesaj verme[me]”
ifadesinin de atasozlerinin temel 6zellik-
lerinde birisi oldugu soylenebilecek “ve-
ciz, genellenen ve codunluk tek yonli
bilgeligine ve de gecerlilik iddiasi”na
(357) karsi yapilan bir elestiri olarak de-
gerlendirilebilir. “Sosyal mesaj vermek”
ifadesinin gindelik kullanimda halkin
genelinin yararina, iyiligine, esitligine
isaret eden soylemlere karsilik geldigi
dusunuldagunde elestirinin  yoneldigi
nokta belirginlesmektedir. Pelts’un,
simgeledigi bireyselligin aciga ciktigi bu
ifadesiyle yaptigi elestirinin icerikleri
baglaminda atasdzlerini kapsadigi da
soylenebilir.

Ayrica “arabanin hakkini ver” sek-
lindeki ifadenin reklamin akisinda iki
kez yer verilmesi, reklamin sloganinin
da “Opet Full Force arabanin hakki” ola-
rak belirlenmis olmasi tzerinde durul-
masi gereken bir noktadir. Reklam dili
acisindan bakildiginda kullanilan bu ifa-
denin de kaliplasmis, zihinde kolayca
yer edebilecek sekilde secilmis oldugu
gorilmektedir. Arabanin hakkinin “Opet
Full Force” benzinleri oldugunun vurgu-
lanmasiyla reklam sloganlarinin “stirek-
li tekrarlarla, atas6zi gibi insanin bey-

52

nine yerles"mesinin boylelikle de “yon-
lendirici dil ve dusunce bicimlerinin”
(353) benimsetilmesinin  hedeflendigi
soylenebilir.

Sonug olarak “Opet Full Force” rek-
laminda kullanilan dilin bicimsel 6zel-
liklerinde atasézlerinin kalipsal islevsel-
liklerinin  kullanildigi  gortulmektedir.
“Arabanin hakkini ver” ifadesinin ata-
sozlerinin bicimsel yapsina sahip olmasi
reklamin slogani olarak belirlenmesinde
onemli bir etkendir. Bu durum, atasozle-
rinin zihinde kalici yer edinmeye olanak
saglayan islevinin reklam metinlerinde
kullanildiginin en acik gostergesidir.
Reklamda yer alan ifadelerin elestirel,
sorgulayici bir duzlemde de anlam tasi-
dig1 soylenebilir.
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