KOYUN REKLAMLARDA PARODILESTIRILMESI

Parody of Village in the Advertisements

Sevim KEBELI

OZET

Bu yazida reklamlarda kéyiin ele alinmasina érnek olarak Ulker'in igim Yogurt reklami incelendi. iki-
li bir karsithik icinde kurgulanan kéy ve kent, kisisel Gretim ve fabrika tiretimi gibi kavramlar reklamdaki
temel kavramlardir. Reklamda kéy ve dogallik bagi koparilir ve dogallik bir fabrika tiriinii olan igim Yo-
gurt'a atfedilir. Bu sekilde kéytin parodisi yapilir ve kéyu dogal hayatin kaynagi olarak yorumlayan sozlerin
alti oyulur. Sonug olarak, bu reklam koytin parodisi yoluyla medyanin yerlesmis diistinme sekillerimizi ma-
niple etmesine bir érnek olusturur.

Anahtar Kelimeler

Parodi, koy, halk kilturd, reklamlar.

ABSTRACT

This paper examines the advertisement of Ulker's Idm Yogurt as an example of how advertisements
approach village as a subject. The main concepts of this advertisement are village and city, factory producti-
on and individual production that are constructed in relation with the term of “binary opposition”. The ad-
vertisement breaks the relation of village to “being natural” and it ascribes the notion of being natural to
Icim Yogurt which is a factory product. In this way, it parodied village and the discources that refer village
as a source of natural life have been undermined. In conclusion, this advertisement can be taken as an

example of media manipulation of our common ways ofthinking by parodying village.
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“Tuketim c¢ag!” olarak da tanimla-
nan ginumuzde reklamlar, modern dun-
yanin algilarini, populer kulturd yansit-
masi agisindan ¢ok dnemlidir. Aslinda
reklamlar, karmasik gorinen modern
dianyay! yorumlamamiz igin bir pusula
gorevindedir. Tamamen tuketime dayali
bir yasam tarzinin hakim oldugu mo-
dern sehir yasamina bir alternatif ola-
rak insanlarin kendi drettikleri ile ya-
samlarini sturdurmelerinin mamkidn ol-
dugu koy yasami gosterilebilir. “Tuketim
dunyasinin” disinda kalabilme olasihgi-
ni tasiyan kdéy hayati, sadece sehrin de-
gil ayni zamanda da tuketim dunyasinin
da zittidir. Bu yoniayle tuketime dayal
yasamin carkini olusturan reklamlarda,
bu yasam tarzinin karsiti olan koéyun
nasil dederlendirilecedi de bir merak ko-
nusudur. Ulker'in igim Yogurt reklamin-
da koy ve kent, kisisel tiretim ve fabrika

uretimi arasindaki iliskiler, karsithklar
sorgulanmaktadir. Bu galismada da igim
Yogurt reklami cergevesinde kdyiin rek-
lamlarda nasil ele alindig! incelenecek-
tir.

Reklamin ilk sahnesinde sehirli bir
aile, koyde bir evin bahcesinde yemek
yemektedir. Baba yedikleri yogurdu cok
begenir ve bunu nasil yaptiklarini ev sa-
hibine sorar. Koylu kadinin oglu “Ben
bakkkaldan...” seklinde anlatmaya bas-
ladiginda kadin, oglunun sozinu kese-
rek soyle der:

Koylu kadin: Gok ugrasiyoz gergek-
ten. Hayvana 6zel yem veriyoz, zarif bir
sekilde sagiyoz, turkuler soyleyerekten
tabii. Sonra o canim suti boyle seylerde,
ozel ¢coémleklerde mayaliyoz. Béyle yaya-
raktan...

Baba: iste ya, lezzet...

Koyl kadin: Tabii, sonra asla i1s1gin

* Bilkent Universitesi Turk Edebiyati Bolumu Ylksek Lisans Ogrencisi.

60

http://www.millifolklor.com


http://www.millifolklor.com

giremedigi odalarda bekletiyoruz. Oda-
lar kerpicten.

Bu konusmalarin ardindan, kéylu
kadin ve kucuk oglunun evin mutfagin-
da, igim

Dogal Yogurt'u plastik ambalajin-
dan ¢comlek kaplara doldurduklar géri-
lur. Cocuk ekmekle, plastik yogurt am-
balajinin disini siyirmaktadir ki, ekran-
da “Halis dogal yogurt” yazisi cikar ve
“i¢im Yogurt halis dogal yogurt” denir.
Bu sekilde, “halis kéy” yogurdu, sutu, te-
reyagl veya tarhanasi gibi bircok trtnle
birlikte kullanilan &adeta deyimlesmis
“halis koy” ifadesi bozularak, kéy bagla-
mindan uzaklasilir ve “halis olma”; yani
hilesiz, katkisiz olma, plastik ambalajli,
fabrikasyon bir drunle 6&zdeslestirilir.
Boylece, kéyun dogal olan yer olmasiyla
ilgili soylemler tersine cevrilir. Bu agl-
dan, reklami kéyun bir parodisi olarak
yorumlayabiliriz.1

Koéyiun medeniyet i¢cinde konumlan-
dirtimasina bakarken Jean-Jacques Ro-
usseau’'nun (1712-78) bu konudaki go-
rusleri 6nem tasir. Giuseppe Cocchiara,
The History of Folklore in Europe (Avru-
pa Folklor Tarihi) bashikh kitabinda Ro-
usseau icin sdyle der: “Onun butidn calis-
malari, insanhga onurunu vermeye cali-
san, insani toplumun Gst yapisindan 6z-
gurlestirmek ve onu topluma saf ve Kir-
lenmemis bir sekilde geri verebilmek
icin hazirlanmis bir programdir” (Cocc-
hiara 116-117). Rousseau’nun calismala-
rinin temelinde medeniyetle kirlenmis
insanin nasil 6zgurlestirilebilecedi soru-
su vardir. Rousseau, “dogay! buttun kotu-
laklerin bir panzehiri olarak goérir ve
ideal 6zgurlugun dogada ve kendi bakis
acgisina gére yabani insanin yasaminda
oldugunu séyler” (120). Ona gére mede-
niyetten uzaklasilip dogaya yaklasildi-
ginda insanlar ozgurlesebilecektir. Bu
agidan kicuk kasabalarda, koylerde ya-
sayan insanlar dogaya daha yakin ol-
duklari i¢cin medeniyetin insani kendi
dogasindan ayiran tehditlerinden uzak-
tadirlar. Rousseau, “buyuk sehirlerde
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yasayan orta sinif insanlardan farkh
olarak, halkin tasrada, insanin hala do-
ganin _Tanri'nin dogasinin_ bir parcasi
oldugu kuguk sehirlerde yasadigini” soy-
ler (124). Robert Wokler, Rousseau kita-
binda Rousseau’'nun kiltirlda insanlarin
vasiflarini ve yeteneklerini elde ettik¢e
“kirsal ve dogal” halimizden uzaklastigi-
miz goriasune yer verir (Wolker 17). Ya-
bani, koylu ve gocuk ise kultur ile kir-
lenmemis olmayi gosterir (Babbitt 51).
Bu nedenle Rousseau’nun gdrusleriyle
de beslenen romantik edebiyatta koy ve
cocuklar, safligin ve temizligin kaynagi
olarak yduceltilir. Romantizm akiminin
tekrar canlandigi bir dénemde yazan
William Wordsworth (1770-1850) de “her
ikisi de dogaya yakin olan ¢ocuk ve koy-
luntn kendisine ilahi kaynagi hatirlatti-
g1” (Cocchiara 240) goérusune sahiptir.
Tark kultur tarihinde de Ziya Gokalp,
gergek kalturan halkin kalttra oldugu-
nu ve Ust kulturun yabanci milletlerden
etkilenmis, yapma bir kulttur oldugunu
soyler (Gokalp 361). Yani, Ust kaltardn
yapayligindan etkilenmemis olan halk
dogaldir. Bu goruslerin de etkisiyle
Cumhuriyet’in ilk yillarinda Anadolu ve
koy edebiyatta dogalligin, “gercek” hal-
kin bulundugu yer olarak kurgulanmis-
tir. Ancak reklamda koyun yuceltildigi
ve dogallikla iliskilendirildigi butin bu
soylemler ters gevrilmistir.

Reklamin ilk sahnesinde, arka
planda kerpic evler, agaclar ve bir saban
goérulurken, 6n planda iki tane liks oto-
mobil gérulir. Bu bakimdan daha ilk
sahnede koylunun kullandigi sabanla
bir teknoloji Grind olan ve sehirden ge-
len otomobillerin karsilastirilmasi soz
konusudur. Ayrica buyuk bir levhada
“Hos Gildiniz” yazmaktadir. Genellikle
sehirlerin girisine konulan “Hos Geldi-
niz/ Welcome” tabelasina bir kdyde, ye-
rel bir Gslupla hazirlanmis bir sekilde
rastlamak da yadirgatici bir etki olustu-
rur. Ayrica sehir bir tuketim yeri oldugu
icin sehre her yeni gelen kisi de bir
“musteri olma” potansiyelini tasimakta-
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dir. Bu nedenle sehrin girisinde “Hos
Geldiniz” levhasinin bulunmasi da an-
lamhidir. Bu levhanin kéyln girisinde
yer almasi ise kéyun ticari bir mekana
dondsumund imlemektedir. Koyde bir
taraftan kus sesleri gelmektedir, bir ta-
raftan da modern ezgilerle hazirlanmis
bir mizik. Arka plandaki bu seslerde de
dogal olan kus sesi ve yapay ezgi karis-
mistir. Masada sehirden gelen aile mut-
lu bir sekilde yemek yemektedir. Koyl
kadin ve oglu da yanlarindadir. Sehirli
aile, bir anne, baba ve bir kiz, bir erkek-
ten olusan dért Kisilik, modern bir aile
modelini temsil eder. Bu ailede herkes
modern, spor giysiler giymislerdir ve bu
sekilde saghigina énem veren, spor ya-
pan Kkisiler olduklari ima edilir. Koéyla
kadin ve oglu ise, sehirden gelen misa-
firlerin aksine, “geleneksel” kiyafetler
giymislerdir.

Sehirden gelen misafirler, yogurdu
nasil hazirladiklarini sordugunda koéylu
cocuk, bakkaldan aldiklari gergegini
soylemek ister; ancak bunu séylemesine
annesi musaade etmez. Burada Rousse-
au’'nun saflikla ézdeslestirdigi ¢ocugun
hala safligini korudugu gérulir. Ancak
yine saflikla iliskilendirilen kdylu, sehir-
liyi kandirmakta, yalan sdylemektedir.
Bu yonlyle reklamdaki kéylu kadin
“safliktan ve dogalliktan” uzaktir. Kadi-
nin yogurdu nasil hazirladigiyla ilgili
soyledikleri de hayvan ve insan arasin-
da kurulan 6ézel bir baga isaret eder. Ka-
din hayvana 6zel yem verdiklerini ve
onu turkuler soyleyerek sagdiklarini
sdyler. Aslinda modern hayvancilik yon-
temlerinde hayvanlara standart olarak
hazirlanmis yemler verilmekte ve hay-
vanlar sit sagma makinalariyla sagil-
maktadir. Ama kadinin séyledigi hayva-
ni “zarifce sagmalar1” ve bu sirada tar-
kuler séylemeleri, doga ve uretici ara-
sinda bir birliktelige isaret eder. Turku-
ler soylenmesi de, koylinun dretime
kendi ruh halini katmasini ve halk kil-
turuyle kurulan bagi gosterir. Kadin, su-
tu “6zel ¢omleklerde yayarak” mayala-
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diklarini séyler. Bu da ironik bir durum
olusturur, ¢inku sut mayalanirken ya-
yilmaz. Ancak, kadin hazir olarak aldigi
icim Yogurt'u plastik ambalajindan ¢ém-
lege yayarak, “dogal” izlenimi vererek
doldurmaktadir. Sonra kadin, yodurdu
1s1gin girmedigi kerpicten bir odada bek-
lettigini soyler. Butun bu soézleriye ka-
din, aslinda “ideal” bir yogurdun nasil
uretilebilecegini tarif eder. Ancak koyde
yasayan bir insan icin bile bu asamalari
takip etmek kolay degildir. Burada paro-
dinin onemli o6zelliklerinden biri olan
mubalaganin etkisi gorulur. Koydekiler
de fabrikada “el degmeden tretilmis” yo-
gurt almay tercih ederler, ancak bunu
itiraf edemezler. Sehirden gelenlere bu
yogurdu c¢ok 6zel bir cabayla kendileri-
nin trettiklerini sdylerler.

Reklamin sonunda ¢ikan ve igim Yo-
gurtla 6zdeslesen sloganda da igim Yo-
gurt'un “halis” oldugu vurgulanir. Artik
halis olmak, kéyle degil de bir fabrika
arand ile iliskilendirilir. icim Yogurt o
kadar, dogal ve halistir ki; koydekiler bi-
le boyle bir yogurt tretmeyi basarama-
diklari icin, onu ¢omleklere doldurarak
sunmakta, yani taklit etmektedirler. Bu
acidan koyun dogallikla ve saflikla iliski-
lendirildigi sdylemler tersine cevrilir ve
bu sekilde kéyun parodisi yapihr. Koyla
kadinin yogurdun tretimiyle ilgili dogay-
la sevgi ve 6zen dolu bir iliski kurmay!
imleyen sozleri de aslinda bir yalan oldu-
gu icin, doga ile kurulan bireysel iliski-
nin de alti oyulur. Bu so6zlerin parodisi
yoluyla degeri azaltilir. Kéylunin de tak-
lit ettigi bir triin olarak da icim Yogurt,
uretim sudrecinin anlatilmasina bile ge-
rek duyulmadan “safve dogal” sifatlariy-
la 6n plana cikarilabilir. Zaten bu rekla-
min hedef Kitlesinin sehirde yasayan ve
kendi yogurdunu kendi Uretemeyen in-
sanlar oldugu dusinulirse, igim Yo-
gurt'un koylulerin bile Uretemedigi ve
taklit ettigi bir Grin olarak sunulmasi
anlasilabilir. Reklamda koyle iliskilendi-
rilen dogallik ve saflik imgeleri parodi-
lestirilerek bu baglamdan koparilmistir.
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Bu reklamda, yerlesmis bakis agila-
rinin boyle parodilestirilerek sunulmasi
ve bir bakima da degersizlestirilmesinin
anlami nedir peki? Knut Lundby ve Hel-
ge Ronning “Medya-Kultir-iletisim:
Medya Kultara Aracihgiyla Modernligin
Yorumlanisi” bashikli makalelerinde soy-
le derler: “Yeni medya, yeni kulturel bi-
¢imlerin yaratilmasina katkida bulunur.
Ama ayni zamanda halihazirda var olan
kultarlerden etkilenir ve onlara tepki
gosterir. Yerlesik bir kulturel gevre igin-
de yeni bir kalttrel ¢evre olusturarak is-
lev gorur” (Lundby 13). Bu makalede
Anthony Giddens'in “kulturel nesneler”
konusundaki tanimina yer verilir ve
“kalturel nesneler”, “baglamlar arasinda
sureklilik gésteren nakil araci ve kodla-
ma surecini iceren depolama araci” (16)
olarak, yani toplumdaki yaygin dusun-
me sekilleri, atas6zi ve deyim gibi top-
lumsal deneyimlerin saklandigi kaliplar
olarak tanimlanir. Bundan sonra ise
soyle denir:

Bu baglamda sdylemsel olusumlar
olarak nitelenen seyin degisik kulttrel
nesneler ya da medya tarafindan yeni-
den islenen hammaddeler oldugunu go-
rebiliriz. Soylemsel olusumlar, degisik
medya turlerinin 6zel séylemleri icinde
yeniden bicimlenirler. Bu bir sureg icin-
de meydana gelir ve bu siirecte yapimci-
lar olarak medya orgutlerinin taktikleri
ve ekonomik kapasiteleri, drgutlerin de-
neyimlerine, rutinlerine ve degerlerine
kismen de tuketicilerin beklentilerine
dayalidir” (16).

Burada, halkta yerlesmis olan ba-
kis acisi ve kaliplarin, medya tarafindan
maniple edilmesine dikkat gekilir. ince-
lenen reklamda da koyin dogallik ve ha-
lis olmakla iliskilendirildigi yerlesmis
olan gorus, parodi yoluyla ters cevrilmis-
tir. Reklamin sehirde yasayan, kendi yo-
gurdunu kendi Uretemeyen Kkisilere hi-
tap ettigi dustunalurse, fabrikalarda tre-
tilen Grdnlerle donatilmis sehrin de “ha-
lis” olabilecegi imasinin, sehirde yasa-
yan insanlari mutlu edebilecegi aciktir.
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Turkiye gibi modernlesmekte olan, se-
hirlerdeki niifus oraninin yakin zaman-
da artis gosterdigi bir Ulkede, sehirde
yasayan birgok insan i¢in kdy yasami
unutulmus degildir. Sehirde yasayan in-
sanlarin codu icin kdy geg¢misi, insan
iliskilerinin samimi oldugu guvenilir bir
ortami, dogayi, dogalligi ifade etmekte-
dir. Bu ydnuyle reklamda, yerlesmis
olan algilar, “sevimli” bir reklam for-
muyla ters gevrilmis, kdy ve saflik, gi-
venilirlik dzdesimi parcalanmistir. Bu
sekilde koydeki degerler sehre, fabrika
uretimine aktarilmis ve karsimiza kendi
yogurdunu dahi uretmekten aciz olan
bir kéy portresi cikmistir. Tabii bu konu,
modern dinyada medya tarafindan yer-
lesik algilarimizin kolayca carpitilabile-
cegine de isaret eder.

Sonug olarak, icim Yodurt rekla-
minda “halis kéy yogurdu” sézinun ve
koyun saflik ve dogallikla iliskilendiril-
digi soéylemlerin parodisi yapilarak alti
oyulmustur. Yani bu reklamda halk kul-
tara, parodilestirilerek ve ters-ylz edile-
rek medya tarafindan yeniden tretilmis-
tir.

Notlar

1“Parodi’nin tamim i¢in bakamiz: Victor Sage.
“Parody and Pastiche”. Encylopedia of the Novel”.
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