TIYATRODAN EKRANLARA AKTARILAN GOLGE
OYUNU: PEPSI’NIN REKLAM DIiziSiNDE “Biz”

Shadow Theater Moving From Stage to Screen: Series of
Commercials for Pepsi and Whom?
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OZET

Golge oyununun baglaminda ve islevinde donustiime ugramasi bir me mi isaret eder? Alisilagelen
tiplemelerde, dekorda farkliliklari 6ne gikaran bir folklor G U artik “biz"e ait degil midir? Bu makalede
Pepsi'nin 2005 yilinda ramazan dolayisiyla yaptigi kampanyayi duyurmak icin yayina ¢ikardigi bes reklam
ele alinarak bu sorularabir yanit aranmaktadir. Karagéz olarak bilinen gélge oyununun teknikleri, bolimle-
meleri ve tiplemelerine benzer unsurlari kullanan bu reklam dizisi, vurguladig “bos yok” sloganiyla burada
bir ikincil sozlt kultar Grana olarak degerlendirilecektir. Bu trinin tuketicileri olarak halkin kimligi tze-
rinde elestirel gériislere yer verilerek, golge oyununun kent ve teknoloji aracihgiyla yemden tretimine 151k
tutulacaktir.
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ABSTRACT

Does the transformation of context and function in Turkish shadow theater amount to a loss? Ifsuch a
work of folklore accents divergence from the usual characters and setting, does it no longer belong to “us™?
Delving into a series of five Pepsi commercials broadcasted on TV for a Ramadan promotion in 2005, this ar-
ticle shall seek an answer to such questions. Voicing Pepsi's slogan “under every cap”, this series shall be
considered as a product of secondary orality based on an assessment of how similar techniques, structure
and characters seen in the shadow theater known as “Karagoz” are put to use. With a critical standpoint to-
wards the identity of the folk group addressed by this series, the article shall thus shed light upon how the
shadow theater is reproduced by means ofthe city and technology.
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Gulin O. Eker, Turk Halk Edebiyati Kola markasi

El Kitabi'nda yer alan “Gelenekten Ge-

nitelendirilebilir (323).
Pepsi'nin ramazan suresince yaptigi

lecege Halk Edebiyati” baslikli inceleme-
sinde halk edebiyati Grtnlerini toplu-
mun “edebive estetik zevkini” ve “algila-
ma, yorumlama ve yargiya varma yete-
negini” yansitan “kultirel aktarimlar”
olarak degerlendirir (315). Yazara gore,
bu drunlerin cesitli sentezlerle kullani-
mi, “bize biz oldugumuzu hatirlatan”a
duyulan 6zleme ve baghliga dayanir
(317). Reklam sektoru, Eker’in de isaret
ettigi Uzere, halk edebiyati trtnlerinin
yeniden uretildigi alanlardan biri olarak

kampanyay! duyurmak i¢in 8-17 Ekim
2005 tarihleri arasinda yayina cikardigi
bes reklamda “Karag6z” adiyla anilan
gblge oyununun dénusumu irdelenecek-
tir bu makalede. Béylelikle, gblge oyunu
geleneginin teknoloji ya da kent yasami
baglaminda bir degerlendirmesi amag-
lanmaktadir.

Diinyada ve Bizde Gélge Oyunu adh
kitabinda Metin And, gdlge oyununun
teknigini “bir aydinlatma kaynagi ile ya-
ri saydam bir perdeden yararlanilarak,
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bu perdenin 6nunde ya da gerisinde, iki
boyutlu saydam ya da saydam olmayan
kuklalarin oynatilmasi” olarak tarifeder
(13). And, Karagdz'un dort béliminden
bahseder: Mukadimme, muhavere, fasil
ve bitis (272). Mukadimme béliuminde
seyirciyi oyuna hazirlayan “géstermelik”
denilen goruantd, “nareke” adli kamis du-
dugun sesi esliginde kaldirihir (272-73).
Calinan tefin ritmine uygun hareketler-
le, Hacivat seyirciye gére perdenin so-
lundan gelip, bir “semai” okur. Semai bi-
tince, “Of... hay Hak” der ve “perde ga-
zelini” soyler (273). And'in belirttigine
gore, bunu “secili” anlatimla bir yakaris
ve bir beyit izler (274-75). Hacivat “Yar,
bana bir eglence” dedikten sonra, Kara-
goz sagdan gelir ve Hacivat’la dovusur
(275). Hacivat kagar, yerde yatan Kara-
g6z ise ona veristirirken bir tekerleme
soyler ve boylelikle mukadimme bélumu
sona erer (275). Karagdz ve Hacivat ara-
sinda konusmalarla gelisen muhavere-
nin sadece sbéze dayali olusu ve fasilin
ise bir olaylar dizisini icermesi bakimin-
dan bu iki bélim birbirinden ayrilir
(277). Bitis bélumunde ise Karag6z oyu-
nun bittigini soyler, kusurlarinin affini
isteyip, bir sonraki oyunu duyurur (286-
87). Oyunun sonunda Karagdz ve Haci-
vat aralarinda konusarak oyundan cika-
rilacak dersi aktarirlar (287).

Pepsi'nin sozu edilen bes reklamin-
daki genel yap! ve Karag6z arasinda ki-
mi benzerlikler agikc¢a gordlir. Ekranda
bir kadin eli, Pepsi kapag! seklindeki te-
fi galarak seyrin basladi§ini duyurur. iz-
leyiciye gore sol tarafta, altinda bir bak-
kal dikkani olan ¢ kath bir bina, sag
tarafta ise bir camiyle G¢ kath bir bina
ve arkalarinda t¢ gékdelen belirir. Géru-
niste gélge oyunundaki gibi ¢ubukla ha-
reket ettirilen bir tasit sagdan ya da sol-
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dan gecer. Cubuklarla oynatiliyorums
gibi gorinen bir kisi sag taraftan ekrana
cikar ve bes reklamda temsil edilen tip-
ler farkhdir. Bunlar, yine sanki ¢ubuk-
larla hareket eden ve elinde buyuk boy
bir Pepsi sisesi olan soldaki bakkala ses-
lenirler. Bakkal, bu Kkisilerin sozlerini
uyakl bir sdyleyisle yanitladiktan son-
ra, fonda fasil muzigi isitilir. Gubukla
hareket ettiriliyormus gibi, 6nce bir Pep-
si sisesi, ardindan buyuk harflerle “bos
yok” yazisi ekranda gorinirken, sdyle
bir duyuru yapilir: “Ramazan ayi boyun-
ca buyuk boy Pepsi kapaklarinda bos
yok”. Ekrandaki “Bos yok” yazisinin al-
tindan, Pepsi amblemli ya da “Pepsi 1L
Bedava” yazili t¢ sise kapagi yuvarlanir.
“Kapaklarin altindaki Pepsi ya da Fruko
aninda sizin” sozu isitilir ve ekranda bir
Pepsi ve Fruko sisesi yine cubuklarla oy-
natiliyormus gibidir. Reklamin sonunda
“Cekilis yok, toplamak yok. Ramazan
ay! boyunca Pepsi'niz bol olsun!” sozleri
esliginde, bir Pepsi sisesi sanki cubuk-
larla oynatilir ve Pepsi sisesinin altinda
buyuk harflerle “Pepsi’'niz bol olsun” ya-
z1s1 ekranda yer alir. Bu betimlemeye
dayanarak, tefli bir giris, iki kisi arasin-
da uyakli bir konusma ve konusmadan
cikarilacak hisse olmak ulzere reklam-
larda tc¢ bélimden bahsetmek miumkin.
Karagoz'den farkli bélumlemelerin kul-
lanmasi, sdz konusu halk bilgisi Grina-
nun farkl baglami ve islevine, diger bir
deyisle televizyonda bir reklam olusuna
bagh olarak agiklanabilir.

Pertev Naili Boratav'm “Karagoz
Modernlestirilebilir mi?” bashkl yazi-
sinda su gorusu dikkati ceker: “Modern
hayatin icaplarina uyarak seyircilerin
salonunu blyuttigimuz andan itibaren
elektrik 1s1§1n1, buyuk perdeyi, hatta ho-
parlord kabul etmemiz zarur? olacaktir.
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Bunlarin her biri [K]aragéz'in teknik
vasiflarindan birini yok eder” (520). Ya-
zara gore, Karag06z oyunlari ancak “ara-
ba devrinin” seyircilerine hitap edebil-
mekteydi; “otomobil ve tayyare asrinin
cocuklarin1” doyuracak olan seyri Walt
Disney saglayabilir (521). Bu reklamin
televizyonda yayinlaniyor olmasi, diger
bir deyisle “teknik vasiflarinin” donasu-
me ugramasl, buradaki Karagéz unsur-
larinin “bize biz oldugumuzu” hatirlatan
ozelliklerinin bir yitimine mi isaret
eder?

Metin And'm Diinyada ve Bizde
Golge Oyunu adh kitabinda saptadig
uzere, Karagodz'de Kisilestirmenin dort
teknigi bu baglamda aydinlaticidir: Bun-
lar kisinin “1. Gérunusa, dis ozellikleri,
2. Konusmasi, sesi, soyleyisi, 3. Davra-
nislari, hareketleri, tavirlari, 4. Baskasi-
nin bu kisi tzerinde séyledikleri, dastn-
celeri” (291). Reklam dizisinde bakkala
seslenen kisiler sirasiyla, havali bir geng
kiz, futbol fanatigi bir erkek c¢ocugu,
rap¢! bir delikanli, “entel” bir kadin ve
“entel” bir erkektir. Bu Kisilerin dis go-
randgleri, bu tiplemelerle iliskilendiri-
len birer kod olarak dustnulebilir. Dar
bir bluz ve pantolon giyen genc¢ kizin
sapkasi ve kupeleri varken, bolca bir
uzun etek giyen “entel” kadin kisa sagh
ve gozlukludir. Futbol fanatigi erkek go-
cugu kukuletasi, kaskolu ve formasiyla
birlikte elindeki kornayla 6ne ¢ikarken,
rap¢l delikanli bol pantolonu, kapsonlu
esofman Ustu ve beyzbol kepiyle, “entel”
erkek ise gozlukleri ve dar giysileriyle
diger kisilerden farkh kilinmistir. And’'m
kisilestirme ile ilgili saydigi tekniklere,
bu reklam igin dekorun kimi unsurlari
da eklenebilir. Oyle ki, her reklamin ba-
sinda gecen tasit, reklamdaki tiplemeler
icin bir kod olarak degerlendirilebilir.

littp:/Ammw.millifolklor.com

MillT Folklor, 2006, Y1l 18, Sayi 71

Bu tasitlar, reklam dizisindeki siraya
gore bir erkegin surduga motorsiklet,
oyuncagl andiran bir ugak, “spor” bir
otomobil, otobls ve kompakt bir otomo-
bildir.

Eksi Sozluk'an internette
<http://sozluk.sourtimes.org/> adresin-
den ulasilan sitesinde [DJreamer rumuz-
lu kullanici 26.06.2002 tarihli girisinde
“bos yok” deyisini “Cesitli hediyeli kam-
panyalarda her trunian hediye icerdigi
anlamina gelen iddia” olarak tanimlar.
Reklamda kisiler, “bos yok” kaliplasmis
deyisini cagristiracak bicimde birbirle-
riyle konusurlar. Bakkalin disindaki ki-
siler, And'm Geleneksel Turk Tiyatrosu
(Kukla - Karagéz - Ortaoyunu) baslikli
kitabinda belirttigi gibi, “karsi[lan]nda-
kine nukte yapma firsatini ver[en]"dir,
bakkal ise “laf yetistiren"dir (48). ilk
reklamda, havali gen¢ kiz bakkala “Ay
Bakkal, ay bakkal, her kapaktan cikti
falanim yani” dediginde, bakkal “Al Pep-
si'ni kagarak git, etme beni cani” diye
ona karsilik verir, ikinci reklamda, fut-
bol fanatigi erkek cocugu “Bakkal Amca,
bos yok desene, desene, desene” diye te-
zahurata basladiginda, bakkal “Yavru-
cugum, al Pepsi'ni, gaza getirme beni”
demesiyle ¢ocuk kornasini galar ve bak-
kal tezahurat eder: “Bos yok, bos yok,
bos yok!” Ugiincu reklamda, rapgi deli-
kanli dans ederek bir rap sarkisina bas-
lar: “Geliyorum bak, nasil geliyorum
bakkal. Kapagimda bos yok diyorum
bakkal. Bir Pepsi de bana ver bakkal”.
Bakkal, delikanlinin baslattigi sarkiyi
“Bak elimde Pepsi var, bos kapak yok,
sen de al” diye devam ettirirken, deli-
kanli “Yo” ve “Yeah” diyerek ona katilr.
Dérdincu reklamda “entel” kadin, “Bak-
kal Bey, bu bos kapaksiz Pepsi olayl, ya-
ni diyorum toplum i¢in ¢ok hos oldu” de-

85


http://sozluk.%20sourtimes.org/

MillT Folklor, 2006, Y1l 18, Sayi 71

diginde, bakkaldan aldigi karsihik “Al
Pepsi'ni uzaklara git ya, bak gozlerim
doldu” olur. Dizinin son reklaminda “en-
tel” erkek, bakkala “Bos yok bakkalim,
bosluk yok. Nereden baktigini bilecek-
sin” der ve bakkal “Kapagin altina bak
yeter be duduik, tek basina sen de kafayi
yiyeceksin” sozleriyle onu yanitlar.

Teknik, bélumleme ve Kisilestirme
yoniunden gdlge oyunu gelenegiyle kimi
kosutluklari disinda, reklamin en dikka-
te deger farklarindan biri anonim olma-
masidir. And, seyirlik halk oyunlarinin
“pelli bir metne dayanmadan dogmaca
oynan[digini]”  sdylerken (Geleneksel
Turk Tiyatrosu 49), bu reklam dizisi igin
ayni sey séylenemez. Walter J. Ong, Soz-
10 ve Yazih Kultar, Sézun Teknolojiles-
mesi adl kitabinda “ikincil sézlu kul-
tur’a soyle agiklar: “Gunumuz ileri tek-
nolojisiyle yasantimiza giren telefon,
radyo, televiyon ve diger elektronik
araclarin ‘sézIU0’ nitelikleri, tretimi ve is-
levi énce yazi ve metinden ¢ikip sonra
konusma diline donus[mesidir]” (23-24).
Bu durumda, gerek Pepsi'nin gdlge oyu-
nunu televizyon ekranlarina aktaran
reklam dizisi, gerekse televizyon ve bil-
gisayar ortaminda kaliplasmis bir deyi-
se donusen “bos yok” slogani ikincil s6z-
10 kulture ait bir arun olarak degerlen-
dirilebilir.

Boratav'm yazisinda Karagéz'in
modernlestirilmesi uzerine goraslerine
bu acidan bakildiginda, gélge oyununun
ikincil sozlu kaltar aktarimi olarak do-
nasturulmesini, yeniden tretilmesini bir
yitim olarak gormek kusku dogurur. Bu
reklam dizisinin bulundugu http://www.

reklamlar.tv adresli sitede 18.10.2005
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tarihli giriste DJ CRTV rumuzlu kulla-
nici dizinin besinci reklami i¢in soyle bir
yorumda bulunur: “Begenmedigim tek
sey, reklamda Hacivat ve Karagdz'in ye-
rine normal figlrlerin oynatilmasi ve bi-
nalarin modern olmasi. Bu bence ‘Turk-
lei'e 6zel’ olmasini bozmus”. O halde,
Karagdz “bizimse”, “normal figtrler” ve
binalar kimin? Alan Dundes, “Halk Kim-
dir” adh yazisinda “halk”I séyle tanim-
lar: Dil, din ya da meslek gibi “en azin-
dan ortak bir faktéru paylasan”, “kendi-
ne ait oldugunu kabul ettigi bazi gele-
neklere sahip olan” ve “en az iki kisiden
olusan” bir insan grubudur (10). Bu ta-
nimdan yola ¢ikarak, gélge oyunu gele-
negini televizyona tasiyan bu reklam di-
zisinin tiplemeleriyle, elektronik ortam-
da yerlesmis kaliplasmis deyisiyle ve
kent dekoruyla “bize biz oldugumuzu
hatirlatan” bir halk bilgisi trtnt oldugu
aciktir.
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