BILDIGINi UNUT; TIRAS OL, “ERKEK” DESINLER!

Forget What You Know, Only Shave In Order To Be Called: “Man”
Arzu AYGUN*

OZET

Bu ¢alismada, sézIt kaliplardan atasozlerinin reklam sektoriinde, slogan yaratma amagh bir kullani-
mi incelenmistir. Permatik markasi tarafindan kullanilan TV reklaminda, bir ataséztinden hareketle yarati-
lan “Agir ol, abi desinler” seklindeki sloganin, atasézuntin hesaba katilmayan gondermeleri dolayisiyla rek-
lamin mesajim saptirdigi gézlemlenmistir. Ortaya, “erkeklik” vurgusunun yani sira, bilgiyi degersiz goster-
me gibi bir durum ¢ikmistir. Bu sonucun ortaya ¢ikmasinda, bir baska tiras bicagi reklaminda kullanilan
“Ali Desdero” tipinin de etkisi saptanmistir. Sonug olarak atasézlerinin sadece birer kalip olmadiklarim go-
zardi eden reklamin, amacindan saptigi goralmustur.
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ABSTRACT

In this work, a sample usage of proverbs in advertisements has been analyzed. This usage was in a TV
commercial of Permatik and it had the slogan “Agir ol, abi desinler” which had been made by changing a
proverb. After analyzing the structure in the advertisement, it was clear that there was a mistake about ge-
nerating the message of the film. Because the commercial makers hadn't consider all references of the pro-
verb, the final message of the advertisement film was seem to be say “information is not much more impor-
tant than being a ‘man’”. On the other hand, the character Ali Desidero who had been used in another sharp
advertisement was the other factor causing the final message to be like that. In conclusion, it was seen that

the proverbs are not empty patterns; they have a lot of references.
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Uriin: Permatik Tiras Bigagi

Beyaz gémlekli, siyah ceketli ve tes-
pihli iki genc tiras olurlar. Yuzlerinde so-
nugtan gayet memnun olduklarini bildi-
ren bir guilimseme vardir. Bu birkag sa-
niyelik diyalogsuz akistan sonra, mutlu
yuzlu iki gence dis ses eslik eder: “Agir
ol, abi desinler”.

Reklamda, “Agir ol, molla desinler
atasozu dénustirulerek, “Agir ol, abi de-
sinler” bigiminde bir slogan elde edilmis-
tir. Yusuf Cotuksdken, bu atasdzlne,
Atasozlerimiz adli kitabinda, “Agir otur
ki bey (aga, molla) desinler”(33) bigimin-
de yer vererek onunla ilgili olarak su
aciklamayi yapar: “Davraniglarinda cid-
di ve tutarli ol ki, herkes seni buyuk sa-
yip saygl gostersin”(33). Muhtemelen

“sayg!l” kavramini imlemek gibi atasézi-
nidnkine paralel bir islev yuklenmek is-
tenen slogan, sadece “burada” kalma-
maktadir. Zira, yapilan bu degisiklik,
bircok a¢idan anlamlanmaktadir.
Oncelikle, sloganda agik bir argo
kullanimi bulunmaktadir. “Agir” sifati-
nin yuklendigi “abi"—agir olana abi de-
necektir cunki—kelimesi “agir abilik”
nosyonunu, mahallenin bigkin delikanli-
si/ kabadayisi imajini cagristirir. Ahmet
Gungoéren, Reklamci ve Saman adli,
kendi deyimiyle “medya Ustline antropo-
lojik yazilar” iceren kitabinda, argonun
reklamlardaki kullaniminda ondan bek-
lenen muhtemel islev icin Tokai ¢gakmak
reklamini érnek vererek soéyle der: “iyi
zamanlamayla kullanilan bir etkili si-
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lahla [...] karsilasiyoruz: basindan pop
muzige, gunluk konusmadan edebiyata,
yeni bir patlama yapan, seckin kultur-
lerce de yeniden kesfedilen argonun
‘agir romantizmi...” (29). Metin Ka-
¢an'in, anlaticinin dilinin argo olmasi
nedeniyle edeb? degeri cokca tartisilan
romant A§ir Roman'& da gondermeyle
argonun, kullanildigi baglama bir tur
“romantizm” kattigr iddiasi, bir tur
“sempati” yaratilmasi bakimindan kabul
edilebilir gérinmektedir. Zira “halktan
biri” deyimi, son yillarda revacgta olup,
bu ifadedeki “halk”tan anlasilan halkin
yasami ile “agir abi"nin yasami paralel
durmaktadir. Permatik reklaminda ise
bu tar bir sempati saglanamamis gorin-
mektedir. Bunun nedeni, oncelikle rek-
lamin fazlaca kisa olusu—s6z konusu
yasama herhangi bir atifi engelleyecek
derecede—ve “agir abi”lige 6zenen iki ti-
pin diyalogsuz, ayrintisiz, karikaturistik
yapisidir. Zira, ¢oktan, yine bir tiras bi-
cagr reklaminda, onlardan daha “kisilik-
li” bir “agir abi” yer almistir: Ali Deside-
ro. Ahmet Gingoéren, Permatik rekla-
mindan ¢ok &énce yazdi§i metinde bu
baglantidan bahsetmemekle beraber, Ali
Desidero tipiyle ilgili 6nemli saptamalar
yapar: “Kenar semtlerin harbi delikanli-
st Ali Desidero, Derby tiras bigaklarini
bir Ahmet Vardar Gslubuyla onaylamasi-
nin otesinde, kendisine hayat veren
oyuncunun gercek kimliginde, diskotek
body-guardligi gibi modern meslegiyle,
geleneksellik ve modernite kavramlariy-
la bogusan 1990’lar Turkiye metropolle-
rinden canli bir antropolojik monografi
sunuyordu” (32). Bu tipin kaynag! da,
lafarasinda gegse de, bizim igin énemli-
dir: “Mazhar Fuat Ozkan, bir Turk rap’i
denemesi yaparken, zaten oldukga ilging
bir sosyolojik bulguyu ortaya koymuslar,
varoslarin bigkin delikanlisi portresinin
bir ideal-tipini ¢izmislerdi”(32). Derby
tiras bigagr reklami, kullanacagr agir
abiyi bir sarkidan éykinerek yaratmis-
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tir. Sarki, Ali Desidero tipini tanitmaya
yeter derecede veri tasimaktadir.
Mahzar Fuat Ozkan'in “Ali Deside-
ro” adli sarkisinda, sarkiyla adas kahra-
man bir gen¢ kizin karsisinda konum-
landirilirken, gen¢ kiz olumsuzlanir.
“Bir kusuru var[dir] yalniz kizin / biraz
entel takilmaktafdir]”. “Entel kelimesi-
nin icerdigi parodi, sarkida sonradan da-
ha da acik edilir: “Optimist[dir] hem de
pesimist[dir] biraz / idealizmi de savun-
maktadir]”. Ustelik hayattan kopuktur:
“Teoride desen zehir gibi [iken] / pratik
dersen sallanmaktafdir]”. Sonug¢ olarak
kizinki, “Bir felsefe[dir Kki]: idiotloji”.
Boylelikle, okumus kizin olumsuzlanma-
si, tutarsizhik ile temellenir. Bizim igin
onemli olan bilgi ile kurulan herhangi
bir bagin olumsuzlanmasidir. Zira, Per-
matik reklamindaki degistirmenin ucu,
buraya varacaktir. Bu noktada, ozellik-
le, Mahzar Fuat Ozkan sarkisinin bir
arketip yarattigi, Derby tiras bicag! rek-
laminin Ali Desidero’ya hayat verdigi ve
Permatik reklaminda iki solgun imajla
bu akisin—ayni darunun reklaminda,
benzer tavirla—devam ettigi sdylenerek,
aradaki “akrabalik” vurgulanmalidir.
Permatik reklamina, tanittig: drin
acgisindan bakildiginda ise, “sakal mese-
lesi” gundeme gelir. Sakala “mesele” de-
menin altinda, Gékhan Akcgura'nin ha-
zirladi§r lvir Zivir Tarihi'nin tgiinct cil-
di olan Uzun Metin Sevenlerden misiniz?
adli kitabin “Erkekler, Sakallar, Biyiklar
ve Jiletler” bélumu yatar. Burada Akgu-
ra, jiletin ortaya cikisini reklamlar tze-
rinden anlatirken ibrahim Alaettin Gov-
sa’'nin 1935 tarihli bir yazisindan alinti-
ladig1 su bélum dikkat c¢ekicidir: “Eski-
den bir adami haysiyetten dustrmek
icin tiras ederlerdi. Bugln tirassiz ge-
zerseniz itibar ve haysiyetinizden bir
seyler eksilebilir. Demek ki sakalin iti-
bari eksildikce tirasin ehemmiyeti art-
mistir~195). Jiletin yukselisinin tanik-
lari reklamlar arasinda, “At. Avrat. Si-
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lah. Biyik. Raki. Perma Sharp!: iste er-
kek”(205) diyen 1980 tarihli bir slogan
yer almaktadir. Reklamlar 6zelinde “sa-
kal” meselesi, bir “erkeklik meselesi”dir.
Akcura, ayni ¢gizginin devami olarak, yi-
ne Ali Desideroyu gorur. Derby'nin soz
konusu reklaminin yapimcisi Ali Ta-
ran’dan su sozler aktarilir: “Ali Desidero
bizim mahallelerimize 6zgu bir tip. Deli-
kanl. Durust. Biraz tutucu. [...] kisaca
Ali Desidero Turkiye'de herkesin kabul
edebilecegi, sicak, iyiliksever, ailevi ne-
denlerden dolay! okuyamamis ama tah-
silli. olmanin  nimetlerinin  bilincin-
de[dir]” (206). Ali Taran'in soyledikleri,
Ahmet Gungéren’in argoyu neden ro-
mantik bulduunu daha net kilmakta-
dir. Zira, “delikanli” gibi kelimelerle, Ali
Desidero’nun jargonundan konusan Ta-
ran bizzat kendisi bu romantizmi yasar
gibidir. Akcura’nin ortaya koydugu veri-
lerin kabaca da olsa gosterdigi tzre, jile-
tin yukselip sakalin dustugu cag, erkek-
lik 6lgutinun de degismesine sahne ol-
mustur. ideal tip Ali Desidero degilse de,
reklam tarihi, jiletle iliskisini bu nokta-
ya getirmistir: iste, bunun en énemli fe-
nomeni de bir baska marka olan Perma-
tik'in de taklit olmayi dahi 6nemsemeye-
rek izleri takip etmesidir. Ustelik Per-
matik, ikinci bir romantizm katmani
olusturmak icin midir, atasézu kullan-
may! secmistir. Bu noktada, tim bu ve-
rilerden hareketle, degisimdeki sorun
daha acik olarak ortaya konabilir.

Turk Dil Kurumu'nun hazirladigi
Turkee Sozluk'te, “molla” kelimesinin bi-
zi ilgilendiren anlamlari 2. ve 3. dur:
“Medrese o6grencisi; Buyuk bilgin”. Go-
raldugu tzre, molla, temelde “bilgi” kav-
rami etrafinda cagrisim olusturan bir
sozcuktur. Mollanin bir diger cagrisimi
da, zihnimizde beliren imgeden hareket-
le belirlenebilir: Sakal. Bu durumda,
Permatik reklaminin yaptig: degisikligi
soyle gosterebiliriz:
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“Agir ol, MOLLA (bilgi + sakal) de-
sinler”

“Agir ol, ABI (bilgisiz + sakalsiz)
desinler”

Cumleden molla kelimesinin atil-
masl, ayni zamanda, onun iki temel ni-
teliginin de “erkek” imajindan atilmasi-
ni sembolize etmektedir. Cizdigimiz bag-
lamda, “bilgi” agisindan bir dusus, saka-
linkine paralel ilerler. Molla sakalli ve
bilgindir. Sarkidaki Ali Desidero sakal-
siz ve “okumamis”tir. Sarkida, bilgi 6zl
bakimindan olumsuzlanmaz, ancak “en-
tel” tipi, tutarsizhgiyla verilerek elestiri-
lirken, bilgisizlik béyle bir duruma yeg-
lenir. Derby reklamindaki Ali Desidero,
sakalsiz ve bilgi bakimindan da arketi-
pine uygundur: Bu, yarim yamalak ingi-
lizcesinden bellidir. Permatik reklamin-
daki iki geng ise, sakalsiz; “bickin” birer
“delikanl” olarak sezdirilirken, adeta
“ne olduklari 6nemli degil, bizdenler”
mesaji verilir.

Sonug olarak, Permatik reklaminda
kulakta kalmasi amaciyla kullanildig:
hissedilen atasézu, tasavvufa ve bilgeli-
ge dair gbndermesi bakimindan amacin
“sapmasina” neden olmustur. Gésteril-
meye calisildigi tzre, reklamin yaptigi
degisiklik, mollalik yerine “agir abi”ligi
olumlamak gibi bir sonuca varmistir ki
bunun daha acik ifadesi, reklamin bilgi
yerine cehaleti onaylamasi ve &zel bir
anlamda “erkek” olmanin—*“bizim erke-
gimiz”: at, avrat, silah—yeterli oldugu
iletisinin tasinmasi gibi bir islev gorme-
sidir.
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